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La plupart des fumeurs commencent à l’adolescence, c’est donc là que la prévention 
doit intervenir en premier lieu. Une interdiction généralisée de la publicité, de la 
promotion et du parrainage en faveur du tabac pour protéger les enfants et les 
jeunes serait un pas décisif pour réduire la consommation de tabac. Renvoyez donc 
aujourd’hui encore vos listes de signatures en faveur de l’initiative populaire «Oui 
à la protection des enfants et des jeunes contre la publicité pour le tabac».
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Renvoyez aujourd’hui même ou au plus tard jusqu’au 

31 juillet 2019 vos listes de signatures à l’adresse sui-

vante: Association «Oui à la protection des enfants et 

des jeunes contre la publicité pour le tabac», CH-3000 

Berne 

Des études anglaises [1] montrent clairement que si les 
produits du tabac sont placés en dehors du champ de 
vision dans les kiosques, le tabagisme devient nette-
ment moins attrayant pour les enfants et les ado-
lescents. Contrairement à la Suisse, les jeunes Anglais 
grandissent sans être confrontés en permanence à la 
cigarette. 
Au cours des 20 dernières années, l’Angleterre a nette-
ment amélioré la protection de la jeunesse par des me-
sures efficaces. La publicité a été bannie en 2002, des 
lois visant à protéger les jeunes du tabagisme passif 
sont entrées en vigueur, l’âge minimum a été relevé à 
18 ans et les produits du tabac exposés hors du champ 
de vision. Dans les kiosques et autres points de vente, 
ces produits doivent être entreposés sous le comptoir 
ou dans des placards à l’abri des regards.
Cet ensemble de mesures s’est révélé efficace; et pas 
seulement pour les jeunes puisqu’en 2007, 21% des An-
glais fumaient contre seulement 15% en 2017. 

La Suisse [2,3] est à la traîne au niveau européen en ma-
tière de protection des enfants et des jeunes contre la 
publicité et le parrainage en faveur du tabac.
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http://enfantssanstabac.ch/ – initiative populaire fédérale «Oui à la 
protection des enfants et des jeunes contre la publicité pour le tabac»
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